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El manual de Imagen Institucional
establece y define los lineamientos y
conceptos basicos sobre la forma en
gue deseamos comunicarnos y que Nnos
vean nuestros diferentes socios,
patrocinadores y beneficiarios.

El manual debe ser utilizado como una
herramienta de apoyo en todas las
aplicaciones de nuestra marca
institucional y sus productos. Sin
emlbargo, las orientaciones brindadas
en este documento no pretenden
restringir la creatividad, la produccion
de publicaciones o la ejecucion de
acciones de diseminacion de nuestra
Institucion.
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The Trust for the Americas es una entidad sin fines
de lucro afiliada a la Organizacion de los Estados
Americanos (OEA). Establecida en 1997 para
promover alianzas publico-privadas, The Trust ha
implementado proyectos en 24 paisesy ha
trabajado con mas de 1,000 organizaciones en la
region. Nuestras iniciativas buscan promover
oportunidades educativas y econémicas, asi como la
responsabilidad y transparencia del gobierno.

Nuestra alianza Unica con la OEA nos permite tener
acceso a los tomadores de decisiones dentro de la
region. Esta asociacion fundamental es la base a
través de la cual creamos redes solidas en todos los
estados miembros y el sector privado. A través del
desarrollo de nuestra region, The Trust continua
contribuyendo a superar los desafios a través de
alianzas estratégicas que promueven la cooperacion
para resultados sostenibles.

The Trust for the Americas es una organizacion sin
fines de lucro 501 (c) (3).
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MISION

Promover la inclusion social y econdmica para las
comunidades vulnerables en las Américas a travées
de alianzas con el sector publico, privado y sin fines
de lucro.

VISION

Contribuir a una region pacifica y justa, donde todos
encuentren la oportunidad de tener éxito y
prosperar.
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ALTERNATIVO
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UNA IMAGEN
MANUAL DE MARCA

El logotipo principal y su version alternativa, junto a
SUS variaciones, permiten asegurar una excelente
aplicacion y correcta visualizacion en todos los
soportes y versiones de los mismo, sean digitales o
impresos, con fondos simples o complejos.
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NUESTRO

LOGOTIPO/ISOLOGO
MANUAL DE MARCA

Nuestro logotipo es un ISOLOGO, compuesto por el

mMapa de América Latina en referencia a los 35
Estados miembro de la Organizacion de Estados _” IRU[S }I—
Americanos. El isologo, incluye una linea horizontal,

THE TRUST FOR THE AMERICAS

en forma de semicirculo, simbolizando un futuro
cercanoy alcanzable. El texto destaca la palabra
TRUST (confiar), cuya linea del horizonte es el

nombre completo de nuestra Institucion. ,

THE TRUST FOR THE AMERICAS
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X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

PP, SN
/ n ” 2 u “ ;> ‘ . Minimo de area visual
’ de proteccion: 3X

—"—THE TRUST FOR THE AMERICAS——*—

Minimo de area visual
de proteccion: 3X X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Reduccion minima impresa Reduccion minima digital
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AREAS

VISUALES
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X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Minimo de area visual
de proteccion: 2X
X

X

Minimo de area visual

de proteccion: 2X THE TRUST FOR THE AMERICAS

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X
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VARIACIONES
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Las variaciones de nuestro logotipo permiten contar
con diferentes alternativas aprobadas, para la
aplicacion en diferentes tipos de soportes y medios,
segun sea el requerimiento y necesidad, en soportes
digitales e impresos.

En caso de no contar con la version aprobada para el
dispositivo o medio donde se desee aplicar, debera
comunicarse con el departamento de
Comunicacion del Trust, al siguiente E-mail:

Contacto: Lara Bersano
E-mail: lbersano@trust-oea.org

TRUSTH

THE TRUST FOR THE AMERICAS

TRUST
(sin marco contenedor)

TRUST

THE TRUST FOR THE AMERICAS

TRUST WHITE
(con marco contenedor)

THE TRUST FOR THE AMERICAS

TRUST GRAY
(con marco contenedor)
GRAY BACKGROUND:
C.OM:0VY.0 K20
GRAY: C:.0 M:0 Y:0 K70

THE TRUST FOR THE AMERICAS

TRUST BLUE

THE TRUST FOR THE AMERICAS

TRUST BLACK
(con marco contenedor)
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APLICACION

TRUST + OEA
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The Trust for the Americas es una entidad sin fines
de lucro afiliada a la Organizacién de los Estados
Americanos (OEA). Por tal motivo, en los casos en
gue deba aplicarse el logotipo del TRUST, en
convivencia con el logotipo de la OEA, ambos logos
deberan aplicarse sobre el margen superior
derecho, siempre que sea posible. Colocando

siempre nuestro logotipo a la izquierda del logo de
la OEA.

IRASE

THE TRUST FOR THE AMERICAS

OEA

Més derechos
para més gente



APLICACION

CORRECTA
MANUAL DE MARCA

El objetivo principal de las diferentes
variantes de nuestro logotipo es,
mantener siempre un contraste claro
gue permita una rapida y facil
visualizacién de nuestra marca,
independientemente del fondo, del
soporte o medio, donde se esté
aplicando.

TRUSE
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IMAGENES COLOR
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Para la aplicacion sobre imagenes o
backgrounds de color o compuestos,
dederan utilizarse las variantes del
logotipo llamadas: TRUST, TRUST
WHITE y TRUST BLUE, dependiendo
del tipo de background y medio que se
utilizara para su visualizacion, teniendo
siempre presente la busqueda de un
contraste que permita una rapida y facil
visualizacion de la Institucion, a través
de su logotipo.
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ESCALA DE GRIS
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En imagenes en tonos de gris, el logo
debera ser aplicado teniendo presente
como sera visualizado por el usuario.

Cuando el logo sea visualizado en
dispositivos digitales, y deba ser
aplicado sobre una imagen en tonos de
gris, éste debera ser aplicado con el
marco contenedor o de proteccion. En
este caso deberan utilizarse las
versiones TRUST WHITE o TRUST BLUE,
segun se considere conveniente.

Cuando el logotipo deba ser aplicado
sobre imagenes en tonos de gris, y éste
deba ser visualizado en publicaciones
impresas, debera utilizarse la version
TRUST GRAY de nuestro logotipo.

s
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VERSION DIGITAL
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FONDOS BLANCOS

Aplica version TRUST y TRUST WHITE. —" ]RU[S H—

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

FONDOS CLARQS

Aplica vers ion TRUST WHITE y TRUST BLUE. —” IRU[S"—
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APLICACIONES CROMATICAS

VERSION IMPRESION
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FONDOS BLANCOS

Aplica version TRUST y TRUST WHITE. —" ]RU[S "—

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

FONDOS CLARQS

Aplica vers i6n TRUST WHITE y TRUST BLUE. ARUST

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

FONDOS COLOR O COMBINADOS

Aplica version TRUST WHITE y TRUST BLUE.
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IMAGEN EN ESCALA
DE GRIS

Aplica vers ion TRUST GRAY.




USOS
INCORRECGTOS

Qrem ipsum 1rUst dolor sit amet,

MANUAL DE MARCA
consectetuer adipiscing elit, sed diam

nonuMmMy Nibh euismod tincidunt ut

—“ RL“S"— m laoreet dolore magna aliquam erat

THE TRUST FOR THE AMERICAS volutpat.
DESCOMPOSICION CAMBIO DE COLOR USAR EL LOGOTIPO
DEL LOGOTIPO DEL LOGOTIPO DENTRO DEL CAMPO DE TEXTO

LOGOTIPO
SIN MARCO
CONTENEDOR

THE TRUST FOR'|
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LOGOTIPO:

CONVIVENCIA
MANUAL DE MARCA

La aplicacion de nuestro logotipo en
convivencia con el de otras
instituciones, deberad mantener una
distancia minima de 4X y ubicarse
siempre sobre el margen derecho,
salvo algunas excepciones que deberan
ser autorizadas previamente por €l
departamente de Comunicacion del
Trust for the Americas:

Contacto: Lara Bersano Calot
E-mail: Ibersano@trust-oea.org

FRUISE

HE TRUST FOR THE AMERICAS
X

Area visual minima
de distanciamiento: 4X

1Rt

THE TRUST FOR THE AMERICA

Area visual minima
de distanciamiento: 4X
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COLORES

QUE COMUNICAN
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Somos una entidad sin fines de lucro afiliada a la
Organizacion de los Estados Americanos (OEA),
gue busca promover alianzas publico-privadas.

Nuestras iniciativas promueven la inclusion
social y econdmica para las comunidades
vulnerables en las Ameéricas a traves de alianzas
con el sector publicoy privado.

Por tal motivo, para nuestra Comunicacion
Institucional, utilizamos dos colores, que reflejan
nuestros valores y generan confianza y seriedad
en la mente de nuestros socios, patrocinadores y
beneficiarios.

RS
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PRIMARIA
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PANTONE CMYK

715 C C0

534 C C:100
M: 82
Y: 35

K27

P172-16U C: 60
M: 54
Y: 48

K: 60

RGB

R: 248
G141
B: 42

R: 68
G: 64
B: 66

WEB

#FE88D2A

' #1C355E
' H444042
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SECUNDARIA
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PANTONE

P177-U

' p37-8U
' P63-14U
' P154-8U

CMYK

RGB

R: 249
G: 176
B: 54

R: 232
G:78
B: 15

R: 183

B: 68

R: 118
G: 184
B: 42

WEB

#FFAGIO

#EB4EOF

#B72F44

#76B82A
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PANTONE CMYK RGB WEB
P143-15U C:95 H#008241
M: 20
Y: 95
K: 6
CYAN U C: 100 #OO9FE3
M: O
Y: 0
K: O
' P176-11U ' ' #576669
P74-15U C: 25 HBF294E
M: 90
Y: 35

K: 35



PALETA

SECUNDARIA
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PANTONE

' P90-15U

P36-7U

' P171-9U

P172-5U

R: 97
G: 41
B: 80

R: 167

B: 38

R:133
G N3
B: 106

R: 162
G: 153
B: 157

pY)
9}
vy

O

09)

a1

WEB

#612950

#85716A

#A2999D

' #HA75526
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NUESTRA

IMAGEN ESCRITA
MANUAL DE MARCA

Las tipografias que hemos seleccionado para
nuestra comunicacion escrita, son fuentes cuya
simplezay claridad permiten una lectura facil y
sin esfuerzos, con variedad de estilos que
permiten fluidez en el texto y un excelente
contraste.

Hemos seleccionado tipografias bajo licencia
OPEN FONT LICENSE, libre y de facil descarga
desde Google Fonts.

TRUSK

THE TRUST FOR THE AMERICAS



TIPOGRAFIAS

H1, H2, H3, H4
MANUAL DE MARCA

Para la creacion de titulos H1, H2, H3 y
H4, sea en piezas graficas o digitales se
debera utilizar la familia de tipografias
OSWALD, en su estilo REGULAR 400,
MEDIUM 500, SEMI-BOLD 600 y Bold
700.

Esta tipografia, permite destacar de
forma simple y clara, los diferentes

niveles de titulos, manteniendo una
excelente convivencia con el Isologo.

Esta tipografia es de licencia Open Font
License, de libre descarga, desde
Google Fonts.

Link de descarga:
https://fonts.google.com/specimen/Osw
ald

OSWALD

REGULAR 400
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

,120:&

MEDIUM 500 )
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

L126:&

SEMI-BOLD 600
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

4-12¢:&

BOLD 700 )
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

4-12¢:&



TIPOGRAFIAS

BODY
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La tipografia elegida para la utilizacion
en los cuerpos de textos (body),
epigrafes, headlines, etc, tanto para
publicaciones digitales o impresases, es
la fuente MONTSERRAT, en sus
variantes de estilos LIGHT 300,
REGULAR 400, MEDIUM 500,
SEMI-BOLD 600, BOLD 700,
EXTRA-BOLD 800 y BLACK 900, en sus
versiones normal e italic.

Esta tipografia ofrece lineas clarasy
simples, agregando modernidad al
texto, sin dejar de lado seriedad y
experiencia, valores que toda
organizacion desea transmitir.

Esta tipografia es de licencia Open Font
License, de libre descarga, desde
Google Fonts.

Link de descarga:
https://fonts.google.com/specimen/Mon
tserrat

MONTSERRAT

LIGHT 300
ABCDEFGHIIKLMNNOPQR
STUVWXYZ

0123456789

S1720&

REGULAR 400
ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ

0123456789

2-128:&

MEDIUM 500
ABCDEFGHIIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

0123456789

G126:&

SEMI-BOLD 600
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

0123456789

o 126:&

BOLD 700
ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ

0123456789

2-128:&

EXTRA-BOLD 800
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

0123456789

o 12¢:&

BLACK 900
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
0123456789

o !?&:
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ALTERNATIVA
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Admitimos solo dos excepciones en la
utilizacion de tipografias autorizadas,
estas son: HELVETICA, en sus estilos
Light/Regular/Bold y, ARIAL, en sus
estilos Regular y Bold, en ambos casos
se admiten los estilos normal e italic.

ARIAL

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

0123456789

S1?60&

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

0123456789

5=1?4:&
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PROLOGOS

Y TEXTOS
MANUAL DE MARCA

Los prologos o textos que vayan a incluirse en las
diferentes publicaciones, impresas o digitales, con la
firma de autoridades deben ser enviados con un mes
de antelacion al Departamento de Comunicacion
para su correspondiente edicion y aprobacion.

Los mismos deben ir acompahados de un breve
resumen descriptivo de la publicacion.

Contacto: Lara Bersano Calot
E-mail: Ibersano@trust-oea.org

RS
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PUBLIGACION

DE IMAGENES
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El personal a cargo de disefnar y publicar
publicaciones impresas o digitales debera
informarse sobre los principios de propiedad
intelectual y derechos de autor para el usoy
reproduccion de fotografias e imagenes.

Es responsabilidad de cada area y/o autor asegurar
gue las imagenes y fotografias incluidas en todas las
publicaciones cuentan con la autorizacion y/o
crédito debido asi como cualquier alteracion a las
mismas.

IrAST
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PROYECTO

VIVE
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Proyecto VIVE: Ven, inspirate y vende, es un
programa de The Trust for the Americas,
apoyado por Walmart Foundation, e
implementado por The Trust for the Americas
en alianza con la Fundacion ManpowerGroup.

Desde el ano 2016, VIVE busca incrementar el
empoderamiento economico de las mujeres
mexicanas; dirigiendo cursos y capacitaciones a
mujeres de escasos recursos, mayores de 15 anos
y provenientes de comunidades en situacion de
vulnerabilidad. VIVE opera en 184 municipios, de
28 estados de la Republica Mexicana. Todas las
participantes adquieren habilidades técnicas en
emprendedorismo, liderazgo, ventas, promotoria
y atencion al consumidor. En 2018, se sumo el
modulo de prevencion de violencia contra ninas
y mujeres. De esta manera, se busca que las
participantes aumenten sus posibilidades de
acceder a oportunidades econdmicas formales
en estas areas y ayudar a prevenir violencia de
genero.

VEN
INSPIRATE
VENDE



PROYECTO VIVE

IDENTIFICADOR
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El logotipo del Proyecto VIVE es un identificador
de caracter TIPOGRAFICO y sintetiza el alma del
proyecto “Ven inspirate y vende”.

Debe ser utilizado en todas las acciones del
proyecto y aplicarse siempre en forma visible y
de facil lectura.

VEN
INSPIRATE
VENDE



PROYECTO VIVE

IDENTIFICADORES
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Proyecto VIVE, utiliza su logotipo como
identificador de marca e implementacion en

todas sus acciones, en forma impresa y digital.

El logotipo cuenta con dos versiones:

1) Identificador Primario.
2) Identificador Secundario.

Deberan ser utilizados teniendo, siempre, en
cuenta que la visualizacion del identificador,
deben ser claros y de facil lectura.

VI

VEN
INSPIRATE
VENDE

IDENTIFICADOR PRIMARIO

VI

_VEN
INSPIRATE
VENDE

IDENTIFICADOR SECUNDARIO



AREAS

VISUALES
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. X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

VEN
INSPIRATE
Minimo de area visual VENDE
de proteccion: 2X X
. X Minimo de area visual
de proteccion: 2X
Reduccion minima impresa Reduccion minima digital

1CM V' 60 PX V'
|NSPIRVAETNE~’ | INSP[RVAETNE\’ |



AREAS VISUALES

IDENTIFICADOR SECUNDARIO
MANUAL DE MARCA < Mo e ares viue

de proteccion: 2X

X V ' X Minimo de area visual

Minimo de area visual | de proteccion: 2X
de proteccion: 2X

VEN
INSPIRATE
VENDE
X,
X Minimo de area visual
" de proteccion: 2X
Reduccion minima impresa Reduccion minima digital

1CM V| 60 PX V'

EEEEEEEEEE



PROYECTO VIVE

VARIACIONES
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Las variaciones del logotipo permite contar

con diferentes alternativas aprobadas, para la
aplicacion en diferentes tipos de soportes y
medios, segun sea el requerimiento y necesidad,
en soportes digitales e impresos.

En caso de no contar con la version aprobada para
el dispositivo o medio donde se desee aplicar,
debera comunicarse con el departamento de
Comunicacion del Trust, al siguiente E-mail:

Contacto: Lara Bersano
E-mail: lbersano@trust-oea.org

VI

VEN
INSPIRATE
VENDE

LOGOTIPO VIVE

VEN
INSPIRATE
VENDE

VIVE ESCALA DE GRIS
(con marco contenedor)

VI

VEN
INSPIRATE
VENDE

VIVE FONDO GRIS
(con marco contenedor)

\'A

VEN 1
INSPIRATE
VENDE

VIVE BLANCO Y NEGRO
(con marco contenedor)



PROYECTO VIVE:

USOS INCORRECTOS
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. Vi .
rem ipsum . /F " dolor sit amet,

V| consectetuer adipiscing elit, sed diam

nonuMmMy Nibh euismod tincidunt ut
\/E lacreet dolore magna aliquam erat

INSPIRATNE volutpat.
VENDE
DESCOMPOSICION CAMBIO DE COLOR USAR EL LOGOTIPO
DEL LOGOTIPO DEL LOGOTIPO

DENTRO DEL CAMPO DE TEXTO

O,

LOGOTIPO
SIN MARCO
CONTENEDOR




APLICACION

VIVE + TRUST + OEA
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VIVE es un proyecto de The Trust for The Americas
entidad sin fines de lucro afiliada a la Organizacién
de los Estados Americanos (OEA). Por tal motivo, en
los casos en que deba aplicarse el logo de VIVE, en
convivencia con el logotipo del TRUST y de la OEA,
ambos logotipos (TRUST + OEA), deberan ubicarse a
la derecha del logotipo de VIVE y los tres logotipos
(VIVE + TRUST + OEA), deberan ser aplicados sobre el
margen superior derecho, siempre que sea posible.
Respetendo siempre el orden establecido.

En casos donde no sea posible la ubicacion de los
logos sobre el margen derecho, deberan ser
aplicados en ubicaciones que permitan visualizacion
clara y de facil lectura. Respetando siempre el orden
antes mencionado.

VI

ARUESTH
'”SP'VREANTA/E THE TRUST FOR THE AMERICAS

OEA

Més derechos
para més gente
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PROYECTO VIVE
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VIVE es un proyecto de The Trust for The Americas.
Motivo por el cual utiliza una paleta de colores
similar a la utilizada por el TRUST.

VEN
INSPIRATE
VENDE
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PROYECTO VIVE
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PALETA DE COLORES

PROYECTO VIVE
MANUAL DE MARCA

PANTONE CMYK

420U

Cool Gray 1U

RGB

C: 22
M: 16
Y: 16
KT

xX<ZO
® O

o <

R: 189
G: 190
B: 189

R: 218
G: 217
B: 214

WEB

#BDBEBD

#DADOD6



APLICACIONES CROMATICAS

PROYEGTO VIVE
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FONDOS BLANCOS Vi

Aplica version VIVE.
EEEEEEEEEEEE
EEEEE

FONDOS CLAROS VI VI

Aplica vers ion VIVE y VIVE FONDO GRIS.

IIIIIIIIIIIIIIIIII
EEEEEEEEEE




PROYECTO VIVE APLICACION:

IMPRESION B y N / ESC. DE GRIS
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IMAGEN EN ESCALA
DE GRIS

Aplica vers ion VIVE ESCALA DE GRIS.




PROYECTO VIVE:

CONVIVENCIA DE LOGOS
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La aplicacion del logotipo del Proyecto
VIVE en convivencia con el de otras
instituciones, debera mantener una LOGOTIPO AMIGO
distancia minima de 4Xy ubicarse
siempre sobre el margen derecho,
salvo algunas excepciones que deberan

ser autorizadas previamente. Area visual minima
de distanciamiento: 4X

LOGOTIPO AMIGO V|

VE
INSPIRATE
VENDE

Area visual minima
de distanciamiento: 4X
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POETA

DIGISPARK
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POETA DIGISPARK, es un programa de The
Trust for the Americas.

Desde POETA DIGISPARK, buscamos apoyar a
jovenes y adultos en su insercion al nuevo
mundo laboral del Siglo XXI.

Brindamos capacitacion en tecnologia y ciencias
de la computacion, en mas de cinco paises de
latinoamerica.

POETA
DIGISPARK



POETA DIGISPARK

IDENTIFICADOR
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El logotipo del Proyecto POETA DIGISPARK es
un identificador de tipo IMAGOTIPO y sintetiza el N

alma del proyecto, compuesto por una estrella POETA

con puntas redondeadas, representando la

chispay la union, en un entorno digital, DIG ISPARK
buscando un objetivo en comun.

El logotipo del Proyecto POETA DIGISPARK

debe ser utilizado en todas las acciones del

proyecto y aplicarse siempre en forma visible y
de facil lectura.



POETA DIGISPARK

IDENTIFICADORES
MANUAL DE MARCA

POETA DIGISPARK, utiliza su logotipo como
identificador de marca e implementacion en

todas sus acciones, en forma impresa y digital.

El logotipo cuenta con dos versiones:

1) Identificador Primario.
2) Identificador Secundario.

Deberan ser utilizados teniendo, siempre, en
cuenta que la visualizacion del identificador,
deben ser claros y de facil lectura.

\ POETA
%’R{? DIGISPARK

IDENTIFICADOR PRIMARIO

POETA
% DIGISPARK

IDENTIFICADOR SECUNDARIO



AREAS

VISUALES
MANUAL DE MARCA

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

X
Minimo de area visual POETA
de proteccion: 2X X Minimo de area visual
D I I PAR K de proteccion: 2X

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Reduccion minima impresa Reduccion minima digital



AREAS

VISUALES
MANUAL DE MARCA

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

X
Minimo de area visual POETA
de proteccion: 2X X Minimo de area visual
D I I PAR K de proteccion: 2X

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Reduccion minima impresa Reduccion minima digital



POETA DIGISPARK

VARIACIONES
MANUAL DE MARCA

Las variaciones del logotipo permite contar

con diferentes alternativas aprobadas, para la
aplicacion en diferentes tipos de soportes y
medios, segun sea el requerimiento y necesidad,
en soportes digitales e impresos.

En caso de no contar con la version aprobada para
el dispositivo o medio donde se desee aplicar,
debera comunicarse con el departamento de
Comunicacion del Trust, al siguiente E-mail:

Contacto: Lara Bersano
E-mail: lbersano@trust-oea.org

POETA
DIGISPARK

DIGISPARK GRIS

OETA

P
W DIGISPARK

DIGISPARK

POETA
DIGISPARK

DIGISPARK ALTERNATIVE

POETA

DIGISPARK

DIGISPARK BLANCO Y NEGRO



POETA DIGISPARK

USOS INCORRECTOS
MANUAL DE MARCA

0 . 0 Qrem ipsum %@? dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed diam
%ﬁ@ nonummy nibh euismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliquam erat
POETA
DIGISPARK volutpat.
DESCOMPOSICION CAMBIO DE COLOR USAR EL LOGOTIPO
DEL LOGOTIPO DEL LOGOTIPO DENTRO DEL CAMPO DE TEXTO

APLICAR
EL LOGOTIPO
INCORRECTO

vvvvv



APLICACION

DIGISPARK + TRUST + OEA
MANUAL DE MARCA

POETA DIGISPARK es un proyecto de The Trust for
The Americas entidad sin fines de lucro afiliada a la
Organizacién de los Estados Americanos (OEA). Por
tal motivo, en los casos en que deba aplicarse el logo
de POETA DIGISPARK, en convivencia con el
logotipo del TRUST y de la OEA, ambos logotipos
(TRUST + OEA), deberan ubicarse a la derecha del
logotipo de DIGISPARK y los tres logotipos (POETA
DIGISPARK + TRUST + OEA), deberan ser aplicados
sobre el margen superior derecho, siempre que sea
posible. Respetendo siempre el orden establecido.

En casos donde no sea posible la ubicacion de los
logos sobre el margen derecho, deberan ser
aplicados en ubicaciones que permitan visualizacion
clara y de facil lectura. Respetando siempre el orden
antes mencionado.

POETA

Saseark TRUST

THE TRUST FOR THE AMERICAS

OEA

Mas derechos
para mds gente



COLORES

POETA DIGISPARK
MANUAL DE MARCA

POETA DIGISPARK es un proyecto de The Trust for
The Americas, para el logotipo del proyecto

utilizamos una paleta muilticolor, representando %@ POETA
inclusion e insercion en el mundo digital. DIGISPARK



PALETA DE COLORES

POETA DIGISPARK
MANUAL DE MARCA

CMYK

PANTONE
534 C C:100
M: 82
Y: 35
K27




PALETA DE COLORES

POETA DIGISPARK
MANUAL DE MARCA
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PALETA DE COLORES

POETA DIGISPARK
MANUAL DE MARCA

PANTONE CMYK RGB WEB

2264 C C:56 R: 107 #6B9560
M: 9 G: 149
VY: 68 B: 96
K:17

367 C C: 37 R: 164 HA4CAG2
M: O G: 214
Y77 B: 94
K: O

2289 C C: 23 R:197 #C5D97A
M: O G: 217
Y: 61 B: 122
K:O



APLICACIONES CROMATICAS
POETA DIGISPARK

MANUAL DE MARCA
FONDOS BLANCOS POETA
Aplica version DIGISPARK. W DIGISPARK
FONDOS CLAROS POETA POETA
iilTicéaRvszélgglGISPARKy DIGISPARK W DIGISPARK DIGISPARK

POETA
% DIGISPARK

POETA
% DIGISPARK




POETA DIGISPARK APLICACION:

IMPRESION B y N / ESC. DE GRIS
MANUAL DE MARCA

IMAGEN EN ESCALA
DE GRIS

Aplica vers ion DIGISPARK BLANCO

- :
POETA
% DIGISPARK

POETA

DIGISPARK




POETA DIGISPARK:

CONVIVENGIA DE LOGOS
MANUAL DE MARCA

La aplicacion del logotipo POETA
DIGISPARK en convivencia con el de
otras instituciones, deberd mantener
una distancia minima de 4X y ubicarse
siempre sobre el margen derecho,
salvo algunas excepciones que deberan
ser autorizadas previamente.

POETA
DIGISPARK

Area visual minima
de distanciamiento: 4X



PROYECTO ‘o
NCB ICON LAB (7 15

LAB




NCB

ICON LAB
MANUAL DE MARCA

NCB ICON LAB, es un proyecto de The Trust for
the Americas.

Desde NCB ICON LAB, buscamos apoyar a
jovenes y adultos en su insercion al nuevo
mundo laboral del Siglo XXI.

Brindamos capacitacion en tecnologia y ciencias
de la computacion, en todo el territorio de
Jamaica.

% NCB

ICON
LAB



NCB ICON LAB

IDENTIFICADOR
MANUAL DE MARCA

El logotipo del Proyecto NCB ICON LAB es un

identificador de tipo IMAGOTIPO y sintetiza el P
alma del proyecto, compuesto por la mano que

sostiene una lampara formada por células

conectadas entre si. NCB ICON LAB es un

proyecto que brinda capacitacion en tecnologia

y ciencias de la computacion.

El logotipo del NCB ICON LAB debe ser utilizado I C O N
en todos los productos de comunicacion del

proyecto y aplicarse siempre en forma visible y LA B
de facil lectura. -—




NCB ICON LAB

IDENTIFICADORES
MANUAL DE MARCA

NCB ICON LAB, utiliza su logotipo como
identificador de marca e implementacion en [
todas sus acciones, en forma impresa y digital. \

El logotipo cuenta con cinco versiones: N C B
1) Identificador Primario. ICON

2) Identificadores Secundarios (NCB Black, NCB

Blue, NCB White y NCB Orange). LAB
Deberan ser utilizados teniendo, siempre, en
cuenta que la visualizacion de los identificadores, IDENTIFICADOR PRIMARIU
deben ser claros y de facil lectura.

IDENTIFICADORES SECUNDARIOS




AREAS

VISUALES
MANUAI. DE MARCA X Minimo de area visual

de proteccion: 2X

‘, N C B X Minimo de area visual

de proteccion: 2X

X

Minimo de area visual
de proteccion: 2X
L4 X

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Reduccion minima impresa Reduccion minima digital
1CM \‘, NCB 60 PX *» NCB
ICON ICON



AREAS

VISUALES
MANUAI_ DE MARCA X Minimo de area visual

de proteccion: 2X

‘/

N C B X Minimo de area visual
I : N de proteccion: 2X
= | AB

X Minimo de area visual
de proteccion: 2X

X

>
Minimo de area visual
de proteccion: 2X

Reduccion minima impresa Reduccion minima digital
""" ZJ-/, - 'Zfof,
1CM v NCB 60 PX , NCB
ICON ICON



NCB ICON LAB

VARIACIONES
MANUAL DE MARCA

Las variaciones del logotipo permite contar °
con diferentes alternativas aprobadas, para la [
aplicacion en diferentes tipos de soportes y

medios, segun sea el requerimiento y necesidad. \

En caso de no contar con la version aprobada para
el dispositivo o medio donde se desee aplicar, ICO N
debera comunicarse con el departamento de

Comunicacion del Trust, al siguiente E-mail: LAB

Contacto: Lara Bersano NCB COLOR
E-mail: lbersano@trust-oea.org

.J-/ .J-/
" NCB ' NCB

' IcON ICON
LAB = |LAB

NCB WHITE NCB YELLOW NCB ORANGE NCB BLUE NCB BLACK




NCB ICON LAB

USOS INCORRECTOS
MANUAL DE MARCA

B
0 o 0 Qrem ipsum ¥ dolor sit amet,
[ ]

consectetuer adipiscing elit, sed diam

\‘, nonuMmMy Nibh euismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

DESCOMPOSICION CAMBIO DE COLOR USAR EL LOGOTIPO
DEL LOGOTIPO DEL LOGOTIPO DENTRO DEL CAMPO DE TEXTO

APLICAR
EL LOGOTIPO
INCORRECTO

vvvvv



APLICACION

NCB ICON LAB + TRUST + OEA
MANUAL DE MARCA

NCB ICON LAB es un proyecto de The Trust for The
Americas entidad sin fines de lucro afiliada a la
Organizacion de los Estados Americanos (OEA). Por
tal motivo, en los casos en que deba aplicarse el logo
de NCB ICON LAB, en convivencia con el logotipo
del TRUST y de la OEA, ambos logotipos (TRUST +
OEA), deberan ubicarse a la derecha del logotipo de
NCB ICON LAB y los tres logotipos (NCB ICON LAB +
TRUST + OEA), deberan ser aplicados sobre el
margen superior derecho, siempre que sea posible.
Respetendo siempre el orden establecido.

En casos donde no sea posible la ubicacion de los
logos sobre el margen derecho, deberan ser
aplicados en ubicaciones que permitan visualizacion
clara y de facil lectura. Respetando siempre el orden
antes mencionado.

Cadl )

vise RS

THE TRUST FOR THE AMERICAS

OEA

Mas derechos
para més gente



COLORES

NCB ICON LAB
MANUAL DE MARCA

NCB ICON LAB es un proyecto de The Trust for The
Americas. Para el logotipo del proyecto utilizamos
una paleta multicolor, representando inclusion e
insercion en el mundo digital.

% NCB
ICON
W LAB



PALETA DE COLORES

NCB ICON LAB
MANUAL DE MARCA

PANTONE

' 715 C
' 534 C

YELLOW C

CMYK

RGB

R: 246
G141
B: 46

R: 99
G: 96
B: 92

G: 54
B: 93

WEB

' #FE8D2E
' #1B365D

#63605C



APLICACIONES CROMATICAS
NCB ICON LAB

MANUAL DE MARCA
FONDOS BLANCOS -
Aplica version NCB COLOR. ILCAOBN
FONDOS CLAROS e % nes
Aplica vers ion NCB COLOR y NCB BLUE. ICON ICON




NCB ICON LAB APLICACION:

IMPRESION B y N / ESC. DE GRIS
MANUAL DE MARCA

IMAGEN EN ESCALA
DE GRIS

Aplica vers ion NCB WHITE.




NGB ICON LAB:

CONVIVENGIA DE LOGOS
MANUAL DE MARCA

La aplicacion del logotipo NCB ICON
LAB en convivencia con el de otras
instituciones, deberad mantener una
distancia minima de 4X y ubicarse
siempre sobre el margen derecho,
salvo algunas excepciones que deberan
ser autorizadas previamente.

% NCB
ICON

o |LAB
X X

Area visual minima
de distanciamiento: 4X



MANUAL DE MARCA

Para mas informacion acerca del uso y aplicacion
de nuestra imagen corporativa, contactarse con:

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

Lara Bersano Calot
lbersano@trust-oea.org

Y
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DEPARTAMENTO DE

COMUNICACION

MANUAL DE MARCA
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